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lhre Vorteile
10 Pluspunkte fiir unsere Fachjournale
dental ovrnal

= Das Infomagazin fiir Praxis und Labor JOURNAL FUR PAss & ZAss 1. JOURNALISTISCHER ANSPRUCH

Wir drucken nicht einfach PR-Artikel ab, sondern verfolgen journalistische Anspriiche

DAS Infomagazin Uber alle Trends und Neuheiten Das Journal fir die ZAss und die PAss wendet sich an diese

der Zahnmedizin. Die Leser erhalten umfassende in der Praxis unverzichtbare Zielgruppe, da viele Produkte und 2. FACHKOMPETENZ

Information zu hilfreichen Losungen des Praxis- Lésungen vorrangig von ihnen eingesetzt werden. Die thema- Nationale und internationale Experten als Gastautoren, erfahrenes

und Laborbetriebes, zu Produkten und deren tischen Schwerpunkte des Heftes sind daher Prophylaxe, Hy- Redaktionsteam

Anwendung und somit eine solide Basis flr eine giene, Absaugung, Abformung und vieles mehr. Als Entschei-

zielgerichtete Kaufentscheidung. Indikationsbezo- dungsbeeinflusser tragen sie wesentlich zu einer Optimierung 3. HOHE GLAUBWURDIGKEIT

gene Themenschwerpunkte vermitteln wertvolle des Praxisablaufes bei und in der Serie ,Testpilot” kdnnen In Folge: Leserschaft weiR die redaktionelle Qualitt des dental journal zu schétzen
Tipps fur die Umsetzung verbesserter Arbeits- Assistentinnen ausgiebig Produkte testen. Gewinnspiele und

ablaufe und in der Serie ,Testpilot” erhalten An- der besonders jugendliche Touch des Magazins intensivieren 4. AKTIVER KOMMUNIKATIONSPARTNER

wender die Méglichkeit, neue und interessante die Interaktion mit den Lesern und erhéhen die Attraktivitat Wir verstehen uns als Partner unserer Inserenten mit dem Ziel glaubwiirdigen Kommunikati-
Produkte vor dem Kauf zu testen. der Ausgaben.

onssupport zu bieten

5. REICHWEITE OHNE STREUVERLUST
Mit einer Auflage von Uber 6.000 Stlick erreichen Sie alle Zahnarzte, Praxen und Dentallabors
in Osterreich. Laufend aktualisierte Adressdatenbank.

Termine 2025 fiir dental journal und die assistentin

6. REGELMASSIGKEIT UND PENETRANZ

Jahresbucher profitieren besonders von der RegelmaRigkeit, mit der unsere Publikationen von

Ausgabe Monate Erscheinungstermin Datenanlieferung Ausgaben der Zielgruppe angenommen werden
01/2025  Januar/Februar 26. Februar 2025 bis 20. Janner 2025 dental journal + Assistentin 7 CROSSMEDIALE PRASENZ
02/2025  Marz/April 28. April 2025 bis 20. Marz 2025 dental journal ) ) ) . . ) ) ) .
. . ) . ) : ) ) Print-Zeitschrift wird durch Website und Social Media-Optionen ergdnzt
03/2025  Mai/Juni/Juli 30. Juni 2025 bis 20. Mai 2025 dental journal + Assistentin
04/2025 September/Oktober  29. September 2025 bis 20. August 2025 dental journal + Assistentin 8. TESTAKTIONEN MIT LESERN
05/2025 November/Dezember 24. November 2025 bis 20. Oktober 2025 dental journal + Assistentin Direkte Ansprache und hohen Involvement der Leserschatft fir Marktsondierungen
Rubriken wie Neuheitensplitter, Prophylaxe, Implantologie, CAD/CAM, Labor, KFO, Réntgen, Praxisberichte, Testpiloten, ... 9. MEHRFACHE LESERSCHAFT

Auf Grund des Magazincharakters (inkl. entsprechender Papier und Druckqualitdt) werden
Dental Journal und Die Assistentin mehrfach angeschaut und auch weitergereicht

10. INTERESSANTE KONDITIONEN

Attraktive Konditionen, Rabatte fir Jahresbucher, Kombipreise mit Assistentin

\Vertrieb

B garantierte Mindestauflage 6.300 Stlick dsterreichweit pro Ausgabe.
(WID Fihrer 8.000 Stlck)
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Formate und Preise

Giiltig fur dental journal und die assistentin

210 x 297 mm + 3 mm 105 x 297 mm + 3 mm
EUR 3.280,- EUR 2.140,-

1/4
210 x 146 mm + 3 mm 104 x 146 mm + 3 mm
EUR 2.140,- EUR 1.400,-

Preise inkl. 4c, abfallend, (exkl. Steuern)

/usatzleistungen

Beilagen, Beikleber und Warenproben

10 gr. pro 1.000 Stiick EUR 280,—
20 gr. pro 1.000 Stiick EUR 330,—
30 gr. pro 1.000 Stiick EUR 380,—
40 gr. pro 1.000 Stlick EUR 430,
50 gr. pro 1.000 Stiick EUR 460,

Tip-On Cards, Sonderwerbeformen und Specials auf Anfrage.

6.300 Stk?%p try|

Au‘“age : ef?(‘ Q/

1/3
hoc

70 x 297 mm + 3 mm
EUR 1.640,-

1/4
quer

210 x 81T mm + 3 mm
EUR 1.400,-

SONDERWERBEFORMEN

Zuschlage: U2/U3 20 %, U4 25 %
Postkartenplatzierung auf Cover plus 50 %
des Beilagenpreises

Neue Untersuchung zur Mediennutzung

Fazit: Zahnmedizinisches Personal hat weniger Zeit fiir Fachinformationen, aber Print

liegt nach wie vor bei der Nutzung weit vorne

,Die MediaDent 2024-Studie, durchgefiihrt von der Arbeits-
gemeinschaft LA-Med, liefert neue Erkenntnisse zur Medi-
ennutzung in der Dentalbranche. Trotz eines um etwa ein
Drittel reduzierten Zeitbudgets fiir Fachinformationen bei
Zahnérzten und zahnmedizinischem Fachpersonal bleiben
gedruckte Fachzeitschriften die wichtigste und glaubwtdir-
digste Informationsquelle. Gleichzeitig gewinnen digitale
Angebote an Bedeutung, besonders bei Zahntechnikern.
Die Studie zeigt unterschiedliche Nutzungsmuster zwischen
niedergelassenen und angestellten Zahnérzten auf und be-
tont die Wichtigkeit eines ausgewogenen Medienmix. Diese
Erkenntnisse sind fiir alle Akteure in der dentalen Fachkom-

munikation von Bedeutung, um Strategien anzupassen und
zielgerichtete Kommunikationsplédne zu entwickeln.
Aufféllig ist, dass niedergelassene Zahnérzte neben ihren
Zahnarzt-Titeln auch die Magazine fiirs Team lesen und um-
gekehrt.”

Resumée: Print bleibt das dominierende Medium in der
Zahnarzteschaft, kann aber seine Starken vor allem in Kom-
bination mit digitalen Erganzungsangeboten ausspielen.
Lassen Sie sich von unseren Experten ein crossmediales
Komplettangebot machen. Von Print iiber Web und Newslet-
ter bis zum Podcast.

Themen und Schwerpunkte 2025

Giltig fiir dental journal austria und dental journal schweiz

B Ausgabe 1

Ausgabe 2
B Ausgabe 3

B Ausgabe 4

B Ausgabe 5

Kieferorthopadie
IDS Nachlese 2025

Digitale Techniken wie CAD/CAM, 3D Druck und Cloudlésungen
Sommerspecials (A6 Booklet zum Entnehmen)

Licht & Sicht (Intraoralscanner, Laborscanner, Bildgebung, Réntgen, Mikroskope,
Lupenbrillen)

Weihnachtsschnappchen, sowie Kleingerate zum Jahresende

GenerelleThemen wie Neuheiten und Trends, Prophylaxe, Implantologie, Fallberichte, Endodontie, Veran-
staltungsvor- und Nachberichte, Praxisreports, Testpiloten finden sich in jeder Ausgabe.

Komplettes Archiv

Alle Ausgaben auf www.dentaljournal.eu als pdf zum Runterladen und Nachschlagen

dental suma.

dental coma.  dental cuma.

dental coma.  dental coma




NEU 2025: Sommerspecial inkl. Bonusheft Ab

Giiltig fiir Osterreich (Juli, August, September)

" d@ﬂtol JOURNAL =

FUNKTIONSWEISE DES SOMMERSPECIALS
AUF DEM MARKTPLATZ
PRINT - ONLINE - NEWSLETTER

Wi ko @
Mahaplatr!

Seit Anfang 2024 erweitert das Dental JOURNAL sein Ange-
bot um den Marktplatz der dazu dient Grof3- und Kleingeréate
an einer Stelle anzubieten. Wie bei allen Formaten des den-
s e tal JOURNALS handelt es sich auch hier um eine crossmedi-
ale Strategie: Print - Online - Newsletter um den maximalen
Erfolg zu erziehlen.Die Printausgabe und der Newsletter
erscheinen 5x pro Jahr.

' = = Komplettpaket pro Ausgabe EUR 790-
g”Q n tql hJOURNAL v i N, e In 3 Schritten zum Verkaufserfolg:
1. Print (2 Seiten A6 inkludiert)

(Heft im A6 Format am Cover)

Weitere Seiten fUr zuséatzliche

Produkte maoglich

Interview Prof. Falk Schwendicke

- r e 2. Newsletter an 2.800 Emailadressen
Was bringt Kl in der Zgws| ¥ =2 in Osterreich (ZA und ZT)

{ Zahnarztgraxis?
1 5 i E 3. Platzierung auf der Webseite mit
|

i [ | = Direktlink zum Sommerspecial pdf.
"\_ITERVlEW FALLBERICHT HEIMERLE + KEINE PERIIM- 1

ZAK TIROL SCHNEIDEZAHN | MEULE PLANTITIS?
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Crossmediales

Komplettpaket:

1. Webportal Initial™ IQ ONE SQIN
Newsletter o

3. Printausgabe als
Beileger am Cover

12 ONE saIN
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Vergleich 1. Hj 2022 - 2023 - 2024

18% Steigerung der
Pageviews von 2023 auf

jai 2024

Gesamte Seitenaufrufe 2022 zu
2023 und 2024 im 1. Halbjahr
et von www.dentaljournal.eu

(Stichtag jeweils 30.06.).

Quelle: Wordpress-Statistik
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Digitale Medien

Zusatzliche kostenlose Exklusivleistungen fiir Jahresbucher

B \Veranstaltungsvorankindigungen
Print & Online

B Nachberichterstattung von Events
Print & Online

B Videoreportagen s. www.dentaljournal.eu

B Interviews und Reportagen
Print & Online

B Neuvorstellung von Produkten
Print & Online

B Testpilot fir neue, innovative Produkte
B Nachberichte von Testpiloten

Bl Bannerwerbung -50 Prozent auf
den Listenpreis

B www.facebook.com/dieAssistentinmagazin

ONLINEWERBUNG

Bannerwerbung auf www.dentaljournal.eu
fir 30 Tage auf allen Seiten EUR 950,—
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Dizine Videos haben im Jahre 2019 33,772 Aufrute erzielt -

o oo oEn oo

' FEE

Quelle: youtube analytics"' A

Online und Video gewinnen an Bedeutung. Durch Vernetzung
mit den Printausgaben werden Werbung und redaktionelle Bericht-
erstattung den zukilnftigen Anforderungen gerecht. Fir Jahresbu-
cher sind diese Zusatzleistungen aufpreisfrei.

den crossmedialen Auftritt ab.
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Ein eigener Youtube Kanal rundet

dental cusa

TTERATIICE 8 WIRETE LI

MAX. 6X NEWSLETTER PRO JAHR

Es ist mdglich auf Basis der aktuellen Emailad-
ressen im Newsletter Banner oder Advertorial zu
buchen. Fir Kombinationsbuchungen mit Print
gibt es wie bei den Homepagebannern attraktive
Paketpreise.

Newsletterbanner EUR 750,
(1200x400px)

Advertorial im Newsletter EUR 1.490,—
Landingpage auf

www.dentaljournal.eu oder

firmeneigene Seite

VERSAND NEWSLETTER

Zwei verschiedene Newsletter werden 5x pro Jahr
jeweils innerhalb einer Woche nach Erscheinung
der Printausgabe verschickt:

5x an osterr. ZA/ZT mit aktuellen Themen (Print
und Online) sowie Events

bx an Dentalfirmen mit Hinweisen auf die aktu-
elle Printausgabe

Offnungsrate bis zu:

INKL. AUSFUHRLICHER
AUSWERTUNG

Jeder Newsletterinserent er-
halt auf Wunsch die komplette
Auswertung von Offnungen
und Klicks seiner Artikel im Ver

et JOURMALS juy aul

-

1. Okt 2024 10:40

Ubmbick  Justefbarkeit  Offnemgen  Kicks  Abmeldungen
Einzalheiten der Klicks
% Thiough-Fa wwcm .
582% 326 136 /& Anzeige
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5. Newsletter Osterrelch gleich zu den anderen Themen.
— - ERFOLGREICH
— Je nach Thema und Zeitpunkt
Wa shieshult bis zu 33% Offnungsrate.
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NEU: Podcasts als digitale Erganzung

Giiltig fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz

FUNKTIONSWEISE DER PODCASTS
PRINT - ONLINE - NEWSLETTER - PODCAST

Seit Anfang 2024 erweitert das Dental JOURNAL sein An-
gebot um Podcasts, die eine perfekte Erganzung zu unseren
bestehenden Print- und Onlineformaten sowie zu unseren
Aktivitaten in sozialen Medien darstellen. Unser Ansatz un-
terscheidet sich deutlich von der herkdmmlichen Methode,
einfach Podcasts auf Plattformen wie Spotify hochzuladen
und darauf zu hoffen, dass sie von Zahnarzten, Assistenten
oder Zahntechnikern entdeckt werden. Stattdessen verfol-
gen wir eine strategische Vorgehensweise:

1. Interviews mit Vorbereitung:
Wir fihren seit 2024 gezielt vorbereitete und abge-
stimmte Interviews, die entweder online oder direkt
vor Ort stattfinden. Diese Interviews werden als Pod-
casts aufgezeichnet.

2. Erstellung von Print- und Online-Artikeln:
Aus jedem Podcast entsteht ein zusammenfassender
Artikel flir unser Printmagazin sowie fir unsere Website
(www.dentaljournal.eu).

3. Integration und Verweis auf Podcasts:
In den Print- und Online-Artikeln weisen wir durch QR-
Codes und direkte Links auf die ausfihrlicheren Pod-
casts hin. Zudem werden Ausschnitte aus den Podcasts
in die Online-Artikel integriert, sodass Leser sie direkt
anhoren kénnen.

"= A dental journal podcast

R e e ]

A

Vorstellung dental journal
nodeast

Fragen & Artwarton

Weitreichende Verbreitung:

Unser Ziel ist es, in jeder Ausgabe des dental JOUR-
NALs auf einer Extraseite ausfihrlich auf dieses
erweiterte Angebot hinzuweisen. Darlber hinaus sol-
len die Inhalte durch die jeweiligen Unternehmen an
passenden Stellen im Intranet, Internet und in sozialen
Medien beworben und geteilt werden, um eine grofsere
Reichweite zu erzielen.

32 dental JOURNAL = 0124 Controling fir Praxen // MANAGEMENT

Neu: Podeasts. In Kurzform im dental journal, auf Spotify in voller Linge

Controlling fiir Zahnarztpraxen?

r Expertin von MEDconcept, erbrtert das
ing i besonders.
te aus diesem Podcast haben wir in diesem Artikel abge-
o im otify.

In unserem Podcast mit Tina Jung, einer

effoktiv ist. Wichtige

druckt. Alle Details ver

NEL: Al ntervieus die it diesem Logo gekenn-
[ et sid, bt es satlch in voller Lange mit
alen Detaloformtionen auf Spoiy 2 hven, ol
genSie infoch dom OF-ode rechtsoder suchen
Sie auf Sty nach dentl jouralund Conrolng
for abnaragraen”. Das furktoniertsuch one
Hastenpfhtigen Account. Nan muss sich digch
einmal registreren und hat donn auf Tousende Po-
daasts ugrif. ol ur anger Autofrten,sport-
lch Aitate adr beim Entspamen uhause.

Abrufe dental JOURNAL Podcasts
in den ersten 280 Tagen

1000
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So stieg der Konsum von Inhalten durch Traffic
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B8 Inbervmrw mil Praf. Falk Schwern .,

20 Podcasts publiziert

£33 Zahneeisaminare - Intardesy .

o

5 Wer lat Haimesle = Masia?

24 Aufgaben modsmar Pradsome.

200 Follower auf Spotify

Erfolgsstory in nur 9 Monaten nach Start:

iiber 1.200 Abrufe trotz paralleler
Publikation im dental journal

"




Kontakt

REDAKTION & VERKAUF

Mag. Oliver Rohkamm GmbH Tel. +43 699 1670 1670
Austrian/Swiss Office office@dentaljournal.eu
Prottesweg 1 www.dentaljournal.eu
8062 Kumberg

Austria

Marken:

dental journal austria

dental journal schweiz

die Assistentin/die Spezialistin



