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lhre Vortelle

10 Pluspunkte fiir unsere Fachjournale

dentalovrnar m

= Das Infomagazin fiir Praxis und Labor JOURNAL FUR PAss, ZAss und DH 1. JOURNALISTISCHER ANSPRUCH
Wir drucken nicht einfach PR-Artikel ab, sondern verfolgen journalistische Anspriiche

DAS Infomagazin Uber alle Trends und Neuheiten Das Journal fir die ZAss und die PAss wendet sich an diese

der Zahnmedizin. Die Leser erhalten umfassende in der Praxis unverzichtbare Zielgruppe, da viele Produkte und 2. FACHKOMPETENZ

Information zu hilfreichen Losungen des Praxis- Lésungen vorrangig von ihnen eingesetzt werden. Die thema- Nationale und internationale Experten als Gastautoren, erfahrenes

und Laborbetriebes, zu Produkten und deren tischen Schwerpunkte des Heftes sind daher Prophylaxe, Hy- Redaktionsteam

Anwendung und somit eine solide Basis flr eine giene, Absaugung, Abformung und vieles mehr. Als Entschei-

zielgerichtete Kaufentscheidung. Indikationsbezo- dungsbeeinflusser tragen sie wesentlich zu einer Optimierung 3. HOHE GLAUBWURDIGKEIT

gene Themenschwerpunkte vermitteln wertvolle des Praxisablaufes bei und in der Serie ,Testpilot” kdnnen In Folge: Leserschaft weiR die redaktionelle Qualitt des dental journal zu schétzen
Tipps fur die Umsetzung verbesserter Arbeits- Assistentinnen ausgiebig Produkte testen. Gewinnspiele und

ablaufe und in der Serie ,Testpilot” erhalten An- der besonders jugendliche Touch des Magazins intensivieren 4. AKTIVER KOMMUNIKATIONSPARTNER

wender die Méglichkeit, neue und interessante die Interaktion mit den Lesern und erhéhen die Attraktivitat Wir verstehen uns als Partner unserer Inserenten mit dem Ziel glaubwiirdigen Kommunikati-
Produkte vor dem Kauf zu testen. der Ausgaben.

onssupport zu bieten

5.  REICHWEITE OHNE STREUVERLUST

Term I ne 2026 fur denta | JOU rna | und dle aSSISte ntl n Mit einer Auflage von Uber 6.000 Stlick erreichen Sie alle Zahnarzte, Praxen und Dentallabors

in Osterreich. Laufend aktualisierte Adressdatenbank.

Ausgabe Monate Erscheinungstermin D'atenanlleferung Ausga?en | ' 6. REGELMASSIGKEIT UND PENETRANZ

01/2026  Januar/Februar 26. Februar 2026 bis 20. Janner 2026 dental journal + Assistentin Jahresbucher profitieren besonders von der RegelmaRigkeit, mit der unsere Publikationen von
02/2026  Marz/April 24. April 2026 bis 20. Marz 2026 dental journal + WID Messefihrer der Zielgruppe angenommen werden

03/2026  Mai/Juni/Juli 29. Juni 2026 bis 20. Mai 2026 dental journal + Assistentin }

04/2026 September/Oktober  28. September 2026 bis 20. August 2026 dental journal + Assistentin 7.  CROSSMEDIALE PRASENZ

05/2026  November/Dezember 24. November 2026 bis 20. Oktober 2026 dental journal + Assistentin Print-Zeitschrift wird durch Website und Social Media-Optionen ergénzt

8. TESTAKTIONEN MIT LESERN

Rubriken wie Neuheitensplitter, Prophylaxe, Implantologie, CAD/CAM, Labor, KFO, Réntgen, Praxisberichte, Testpiloten, ... Direkte Ansprache und hohen Involvement der Leserschaft fiir Marktsondierungen

9. MEHRFACHE LESERSCHAFT
Auf Grund des Magazincharakters (inkl. entsprechender Papier und Druckqualitdt) werden
Dental Journal und Die Assistentin mehrfach angeschaut und auch weitergereicht

Termine 2026 fir den WID Messefiihrer

Ausgabe Erscheinungstermin Datenanlieferung
Messeflihrer WID 24. April 2026 27 Mérz 2026

10. INTERESSANTE KONDITIONEN

Attraktive Konditionen, Rabatte fir Jahresbucher, Kombipreise mit Assistentin
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B garantierte Mindestauflage 6.300 Stlick Osterreichweit pro Ausgabe.
(WID Fihrer 8.000 Stlck)
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B Jede Zahnarztpraxis, jedes Zahnlabor, sowie Kliniken und Ambulatorien erhalten
5% pro Jahr per Post ein Exemplar des , dental journal austria” und zuséatzlich
1x den WID Messeflhrer.
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B Zusatzlich zu den Ausgaben des dental journals erhalten Zahnarztpraxen, Kli-
niken und Ambulatorien alle Ausgaben des Magazins die assistentin.

B Zusitzlich erhéltlich in den filhrenden Dentaldepots Osterreichs + S et



—. Interesse geweckt?
mario.schalk@dentaljournal.eu
+43 664 1015271

Das Wassertall Prinzip

Wt
Das Content-Wasserfall Prinzip: Kampagnen statt Anzeigen

dental ouewe

Schritt 3:

Die Print-Veredelung
(Glaubwiirdigkeit)

Eine Zusammenfassung erscheint

im Print-Magazin mit OR-Cod,
der direkt zum Podcast filhrl

Schritt 1
Das Experten-Interview
{Content-Erstellung)

Ein redaktipneles intendew mit Schritt 4:

Ihrem Experten cder Anwender Der Push-Kanal

schafft die glaubwiirdige = - _=-_.=_'¢ (Aktivierung)

Content-Basis. (SED & Speed) | % Ein Tesser im Newslatter an
Das Interview erschesnt sofort : ‘i}l.‘ > ca, 2.800 Kontakie leftet

Leser dinekt zum Online-
Artiked,

online als SEC-optimierter Artikel &=
mit integriertem Audio-Player

Warum sich das fiir Sie lohnt

Hohe Glaubwiirdigkeit

Redaktionalle Aufbereitung
wirkl iberzeugender als gine
klassische Werbeanzeige.

Messbarer Erfolg

e Karmpagnenbeistung wird
durch Online-Links und QR-Codes
transparent nachverfolgbar.

ﬁ Kein Streuverlust
Q Erreicht gezielt die Entscheider
= (Zahnarzte) und die wichtigsten
Influencar [Assistenz).

FUNKTIONSWEISE
INTERVIEW - PODCAST - ONLINE -PRINT - NEWSLETTER

Hand aufs Herz: Haben Sie Produkte, die zu smart sind, um sie nur mit einem Bild und einem Slogan zu erklaren? Komplexe Den-
tal-Losungen, Software oder innovative Materialien brauchen mehr als nur ,,Platz” Sie brauchen Versténdnis.

Wir haben die Mediadaten 2026 nicht einfach nur aktualisiert — wir haben unser Konzept revolutioniert.
Flr 2026 prasentieren wir Ihnen den ,,Content-Wasserfall”: Eine Strategie, die Ihre Botschaft zeitlich abgestimmt Gber alle Kanale
crossmedial kaskadieren lasst, statt sie nur einmalig abzudrucken.

DER CONTENT-WASSERFALL:
Mit dem 4-Stufen-Workflow zum Erfolg!

Wir schalten keine Werbung mehr, wir erzéhlen Ihre Erfolgsgeschichte — und zwar so:

Stufe 1: Der Deep Dive (Podcast)
Wir starten mit einem Interview. In unserem Podcast erklaren wir Ihr Produkt ausfihrlich und personlich.
Perfekt flr die wachsende Zahl an Hoérern auf Spotify & Co.

Stufe 2: Online First (SEO & Speed)
Noch vor dem Druck geht Ihr Content auf unserem Webportal www.dentaljournal.eu online. Als Artikel auf unserer Website, op-
timiert fir Suchmaschinen und angereichert mit dem Audio-Player des Podcasts.

Stufe 3: Die Veredelung (Print)

Das Herzstlck: Ihr Thema erscheint redaktionell aufbereitet im dental JOURNAL (fir Entscheider) oder in die assistentin (fir die
Anwenderinnen). Mit QR-Code direkt zum Audio-Erlebnis. Auflage: Uber 6.000 Stiick garantiert. Und das Beste: Die unbeschrank-
ten und kostenlosen Nutzungsrechte an dem Artikel gehen auf lhre Firma Uber, damit Sie sie weiter kostenlos crossmedial nltzen
kénnen.

Stufe 4: Der Push (Newsletter)
Wir warten nicht, bis das Heft gelesen wird. Wir senden Ihren Beitrag aktiv als Teaser in unserem Newsletter an ca. 2.800 ZA und
Labore kurz nach der Erscheinung der Ausgabe. (Offnungsrate: bis zu 40%!).

adental ourna
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IHR ERFOLG
IM FLUSS.
KAMPAGNEN
STATT-ANZEIGEN.

Das Content-Wasserfall Prinzip.
4 Stufen zum crossmedialen Durchbruch:
Interview, Online, Print & Push.




Formate und Preise

Giiltig far dental JOURNAL und DIE assistentin

210 x 297 mm + 3 mm 105 x 297 mm + 3 mm
EUR 3.390,- EUR 2.240,-
1/2 1/4
h
210 x 146 mm + 3 mm 104 x 146 mm + 3 mm
EUR 2.240,- EUR 1.470,-

Preise inkl. 4c, abfallend, (exkl. Steuern)

WID Wwip MESSEFUHRER UND WID BONUSHEFT

=  MESSE VOM 8.-9. MAI 2026

Der offizielle WID FlUhrer entsteht in Kooperation mit dem
, Osterreichischen Dentalverband” (ODV)

WID MESSEFUHRER IN A5

BONUSHEFT IN A6

148 x 210 mm + 3 mm 148 x 105 mm + 3 mm
EUR 1.990,- EUR 725,

Standardeintrage fur Aussteller ohne Fotos/Logos sind
aufgrund der Kooperation mit dem ODV kostenfrei.

/usatzleistungen

Beilagen, Beikleber und Warenproben

10 gr. pro 1.000 Stiick EUR 280,
20 gr. pro 1.000 Stiick EUR 330,—
30 gr. pro 1.000 Stlick EUR 380,—
40 gr. pro 1.000 Stlick EUR 430,—
50 gr. pro 1.000 Stiick EUR 460,—

Tip-On Cards, Sonderwerbeformen und Specials auf Anfrage.

70 x 297 mm + 3 mm
EUR 1.720,-

1/4
quer

210x 81T mm + 3 mm
EUR 1.470,-

e W My,

dentGIJCLFHNJZ_

Eﬂl'hln S B
WID alle Trands -
und das Wap Forum/

Nreh
s

= = go00Stk

Auflage
WID Messefihrer 1/1 1.990,-
+ 2. Seite fir PR 1.990,-
+ 2/1 Seiten Bonusheft 725,-
= Summe EUR4765~

Sonderpreis EUR 2.590,-

SONDERWERBEFORMEN

Zuschlage: U2/U3 20 %, U4 25 %
Postkartenplatzierung auf Cover plus 50 %
des Beilagenpreises

Themen und Schwerpunkte 2026

Giltig fiir dental journal austria und dental journal schweiz

B Ausgabe 1 Kieferorthopéadie

B Ausgabe 2 WID Vorbericht mit Innovationen, Trends und Neuheiten

B Ausgabe 3 Digitale Techniken wie CAD/CAM, 3D Druck und Cloudlésungen
Sommerspecials (A6 Booklet zum Entnehmen)

B Ausgabe 4 Licht & Sicht (Intraoralscanner, Laborscanner, Bildgebung, Réntgen, Mikroskope,
Lupenbrillen)

B Ausgabe 5 Weihnachtsschnappchen, sowie Kleingerate zum Jahresende

GenerelleThemen wie Neuheiten und Trends, Prophylaxe, Implantologie, Fallberichte, Endodontie, Veran-
staltungsvor- und Nachberichte, Praxisreports, Testpiloten finden sich in jeder Ausgabe.

Komplettes Archiv

Alle Ausgaben auf www.dentaljournal.eu als pdf zum Runterladen und Nachschlagen

dental.coma.  dent@loma. — dental.coma.

“:r

dental cume

il
[y




dental JOURNAL
DIE assistentin

NEU 2026: Sommerspecial inkl. Bonusheft Ab

Giiltig fiir Osterreich (Juli, August, September)

=dental JOURNAL ™=

Wil lkoommemsen am
Marorplair!

dental oo

Efenrren Fat canmen | pen
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Crossmediales
Komplettpaket:
1. WEbportaI Initial™ 1Q ONE SQIN
. Newsletter Mlbares Farb-und miystom
3. Printausgabe als

1.0 412,300

Beileger am Cover

GC nit IN-
SYSTEM KONZEPT EINFUHRUNGSAKTION

FUNKTIONSWEISE DES SOMMERSPECIALS
AUF DEM MARKTPLATZ
PRINT - ONLINE - NEWSLETTER

Seit Anfang 2024 erweitert das dental JOURNAL sein Ange-
bot um den Marktplatz der dazu dient Grof3- und Kleingeréate
an einer Stelle anzubieten. Wie bei allen Formaten des den-
tal JOURNALS handelt es sich auch hier um eine crossmedi-
ale Strategie: Print - Online - Newsletter um den maximalen
Erfolg zu erziehlen.Die Printausgabe und der Newsletter
erscheinen 5x pro Jahr.

Komplettpaket pro Ausgabe EUR  790,-
In 3 Schritten zum Verkaufserfolg:

1. Print (2 Seiten A6 inkludiert)
(Heft im A6 Format am Cover)
Weitere Seiten flr zusatzliche
Produkte maoglich

2. Newsletter an 2.800 Emailadressen
in Osterreich (ZA und ZT)

3. Platzierung auf der Webseite mit
Direktlink zum Sommerspecial pdf.

MARKTPLATZ

0.

5‘%«\!‘;“
X
Q‘m“‘s
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Vergleich 1. Hj 2022 - 2023 - 2024

18% Steigerung der
Pageviews von 2023 auf

jai 2024

Gesamte Seitenaufrufe 2022 zu
2023 und 2024 im 1. Halbjahr
et von www.dentaljournal.eu

(Stichtag jeweils 30.06.).

Quelle: Wordpress-Statistik
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Digitale Medien

Zusatzliche kostenlose Exklusivleistungen fiir Jahresbucher

B \Veranstaltungsvorankindigungen
Print & Online

B Nachberichterstattung von Events
Print & Online

B Videoreportagen s. www.dentaljournal.eu

B Interviews und Reportagen
Print & Online

B Neuvorstellung von Produkten
Print & Online

B Testpilot fir neue, innovative Produkte
B Nachberichte von Testpiloten

Bl Bannerwerbung -50 Prozent auf
den Listenpreis

B www.facebook.com/dieAssistentinmagazin

ONLINEWERBUNG

Bannerwerbung auf www.dentaljournal.eu
fir 30 Tage auf allen Seiten EUR 950,—

[ 1N pe g

g = ——

Dizine Videos haben im Jahre 2019 33,772 Aufrute erzielt -

o oo oEn oo

' FEE

Quelle: youtube analytics"' A

Online und Video gewinnen an Bedeutung. Durch Vernetzung
mit den Printausgaben werden Werbung und redaktionelle Bericht-
erstattung den zukilnftigen Anforderungen gerecht. Fir Jahresbu-
cher sind diese Zusatzleistungen aufpreisfrei.

den crossmedialen Auftritt ab.
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Ein eigener Youtube Kanal rundet

dental cusa

TTERATIICE 8 WIRETE LI

MAX. 6X NEWSLETTER PRO JAHR

Es ist mdglich auf Basis der aktuellen Emailad-
ressen im Newsletter Banner oder Advertorial zu
buchen. Fir Kombinationsbuchungen mit Print
gibt es wie bei den Homepagebannern attraktive
Paketpreise.

Newsletterbanner EUR 750,
(1200x400px)

Advertorial im Newsletter EUR 1.490,—
Landingpage auf

www.dentaljournal.eu oder

firmeneigene Seite

VERSAND NEWSLETTER

Zwei verschiedene Newsletter werden 5x pro Jahr
jeweils innerhalb einer Woche nach Erscheinung
der Printausgabe verschickt:

5x an osterr. ZA/ZT mit aktuellen Themen (Print
und Online) sowie Events

bx an Dentalfirmen mit Hinweisen auf die aktu-
elle Printausgabe

"

Offnungsrate bis zu:

INKL. AUSFUHRLICHER
AUSWERTUNG

Jeder Newsletterinserent er-
halt auf Wunsch die komplette
Auswertung von Offnungen
und Klicks seiner Artikel im Ver

et JOURMALS juy aul

-

1. Okt 2024 10:40

Ubmbick  Justefbarkeit  Offnemgen  Kicks  Abmeldungen
Einzalheiten der Klicks
% Thiough-Fa wwcm .
582% 326 136 /& Anzeige

erpwtnmerfoantalioornal i

5. Newsletter Osterrelch gleich zu den anderen Themen.
— - ERFOLGREICH
— Je nach Thema und Zeitpunkt
Wa shieshult bis zu 33% Offnungsrate.
v:-:“" pe 255 a8
s bt g 4 e e
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NEU: Podcasts als digitale Ergédnzung =)

Giiltig fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz

DAS CONTENT-WASSERFALL PRINZIP (S. SEITE 4)
PRINT - ONLINE - NEWSLETTER - PODCAST

Seit Anfang 2024 erweitert das dental JOURNAL sein Ange-
bot um Podcasts, die eine perfekte Ergénzung zu unseren
bestehenden Print- und Onlineformaten sowie zu unseren
Aktivitaten in sozialen Medien darstellen. Unser Ansatz un-
terscheidet sich deutlich von der herkdmmlichen Methode,
einfach Podcasts auf Plattformen wie Spotify hochzuladen
und darauf zu hoffen, dass sie von Zahnarzten, Assistenten
oder Zahntechnikern entdeckt werden. Stattdessen verfol-
gen wir eine strategische Vorgehensweise:

1. Interviews mit Vorbereitung:
Wir fihren seit 2024 gezielt vorbereitete und abge-
stimmte Interviews, die entweder online oder direkt
vor Ort stattfinden. Diese Interviews werden als Pod-
casts aufgezeichnet.

2. Erstellung von Print- und Online-Artikeln:
Aus jedem Podcast entsteht ein zusammenfassender
Artikel flr unser Printmagazin sowie fir unsere Website
(www.dentaljournal.eu).

3. Integration und Verweis auf Podcasts:
In den Print- und Online-Artikeln weisen wir durch QR-
Codes und direkte Links auf die ausfihrlicheren Pod-
casts hin. Zudem werden Ausschnitte aus den Podcasts
in die Online-Artikel integriert, sodass Leser sie direkt
anhoren kénnen.

dental JOURNAL podcast

Mgy, Ovner Bohicarmem GembH

#34 "Moin Weg in Otarreich

el .- L von dor PAss zur DH™
. _ y [ —

)
v d

Weitreichende Verbreitung:

Unser Ziel ist es, in jeder Ausgabe des dental JOUR-
NALs auf einer Extraseite ausfuhrlich auf dieses
erweiterte Angebot hinzuweisen. Darlber hinaus sol-
len die Inhalte durch die jeweiligen Unternehmen an
passenden Stellen im Intranet, Internet und in sozialen
Medien beworben und geteilt werden, um eine grofsere
Reichweite zu erzielen.

32 dental JOURNAL = o124 Controling fir Praxen // MANAGEMENT

Neu: Podeasts. In Kurzform im dental journal, auf Spotify in voller Linge

Controlling fiir Zahnarztpraxen?

In unserem Podcast mi iner Expertin von MEDconcept, erértert das.

13

Hohe Akzeptanz der Podcasts in Verbindung mit Print

Uber 6.300 Wiedergaben allein auf Spotify und Apple Podcasts (ohne youtube)
(Stand 20.September 2025)

Ubersicht Entdeckungen Zialgruppa Folgenrangliste

e Auf Sputlfv Immer s
Inifis ru wichtinan Statistiken auf Spotify
‘Wiadengaben (1) Wisdergabestunden (1) Followas mnen (0
6.315 1.157 +304
7. Wiedergaben X
&0
&5
w© ' h
l jat | |
] 1 1 I ' I i 1 |
Y e cwm UN| |
o BeaJuaddrerick | |

6 Fob. 2004 20 Mhry 2000 3, Mai 2024 140 Jund 3024 28l 2024 1. 5opt 2024 27 Okt 2024 9 Dez 2024 20, Jan 2005 B Mary 2026 21 Ape 2006 2 Juni 2025 14, kb 2005 20, Sept. 3026

ke gl

#35 Finanrieena: Infat hiy el W, B i 1.069 2450
Analyﬁcs Uber 1.000 Wiedergaben von Podcast #35 allein

auf youtube (Stand 20.9 2025)

Ubsersichn  Entdeckungen  Telgruppe  Folgesanglise

i
|

#26Visiondr am Werk: Enrico Stege... 28T

# 33 Die wahee Geschichte hirter de...

#24 Zulounfy dar Zahrechnik - Digit...

o
&

#3'Wo steht din DH akonsell in Crstarr.

#T Inuarvign min Klaus Kopataioy ol

LF.I
o
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#13 Innenvisw: Warur in Osterresch .

#5 Ursachan und Bahandlungsmogl.

W34 "Main Weg in Ostorreich van de..

R
=

e
L

#1'Was bringen Cloud plattformen 23

Erfolgsstory seit Start im 1.Q. 2024:

B
o

#12 Inersiew Zabndrctekammer Tiol

#35 GBT: Bevolution in der Prophnyla_

> 44 Podcasts publiziert

> 6.300 Abrufe trotz paralleler
Publikation im dental JOURNAL,

Apple Podcasts und auf youtube

> 300 Follower auf Spotify Stand: 09 2025

#32 kl inder Zahmmedizine Wie KIL B,

=

=1

#10 Zahnarziseminane - Interview m..




Kontakt

REDAKTION & VERKAUF

Mag. Oliver Rohkamm GmbH Tel. +43 699 1670 1670
Austrian/Swiss Office office@dentaljournal.eu
Prottesweg 1 www.dentaljournal.eu
8062 Kumberg

Austria

Marken:

dental journal austria

dental journal schweiz

die Assistentin/die Spezialistin



